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Objetivo general

La finalidad de esta materia es dar al alumno las herramientas béasicas de la Publicidad, sus
antecedentes, la terminologia que se maneja en este ambito y su relacion con otras disciplinas.
Las areas de incidencia que tiene el disefiador grafico en una agencia publicitaria, asi como las
caracteristicas publicitarias especificas de los medios de comunicacién para detectar los que son
adecuados a una campafia publicitaria.

Sin dejar

de tomar en cuenta los topicos de actualidad, donde analizara el proceso de

comunicacion que se da en el desarrollo de campafias de orden social, politico y comercial.

Contenido temético

1. Conceptos esenciales de la Publicidad a través de la historia.

Funciones de la Publicidad
Relacion de la Publicidad con otras disciplinas.

. Antecedentes de la Publicidad actual
. La agencia de Publicidad

Los servicios de medios y otros servicios.

. Planeacion de la Publicidad

La espiral publicitaria
Planeacion de marcas

. Marketing meta
. Los medios

Funcion y estrategia basica de los medios

. Crear publicidad

Investigaciones de la Publicidad

. Estrategia estética y semantica de la imagen publicitaria

Disefio y Publicidad (impacto perceptivo)

. Restricciones juridicas y de otra indole para la publicidad
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10. Efectos econdmicos y sociales de la Publicidad

11. Campafias publicitarias
Campafias social, politica y publicitaria
Elaboracion y desarrollo

12. Otros dmbitos de la Publicidad
Publicidad de minoristas
La publicidad internacional

13. Ambito de una campafia
Contexto local, regional, nacional e internacional
Andlisis e instrumentacion

Mecanica de Ensefianza Aprendizaje

Exposicién del tema por parte del profesor y andlisis del grupo para establecer puntos de opinién
y posturas. Elaboracion de una carpeta de términos publicitarios con ejemplos gréaficos y
representacion de los esquemas de la espiral publicitaria. Investigacion de campo y presentacion
por parte de los alumnos que trabajaran en grupo.

Mecanismos de evaluacion

La primera unidad se evaluara a través de examen escrito (40 % ) y un portafolio de evidencias
con las investigaciones y trabajos realizados en este periodo.

La segunda Yy tercera unidad se evaluara con la creacion, el analisis y la realizacion gréafica de
una campafa partiendo de las especificaciones como plan de medios y presupuesto, evaluado
con la entrega de Taller de Sintesis.
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